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Publicita FMP CR-Sasko 2014-2020

Poskytnuti dotace z EFRR prosttednictvim Euroregionu Nisa musi byt dostatec¢né prezentovano a zviditelnéno.
Pravidla pro propagaci projektt financovanych v rdmci Programu jsou upravena v ¢l. 115 naf. (EU) ¢. 1303/2013
a prilohou ¢. XIl Natizeni (EU) ¢. 1303/2013. Problematiku publicity dale upravuje kapitola Il Provadéciho
narizeni (EU) ¢. 821/2014 a priloha €. Xl Natizeni (EU) ¢. 1303/2013. Na programové Urovni upravuje pravidla
publicity Pfirucka k informaénim a komunika¢nim predpisim dostupnd na nasSich webovych strankach
WWW.ern.cz.

Prijemce dotace je povinen splnit zejména tyto tfi body:

Plakat A3 — Béhem realizace vSech projektovych aktivit je potfeba na viditelné misto upevnit plakat
o minimalni velikosti A3, na kterém bude ndzev projektu v ceském a némeckém jazyce, dale a) odkaz
na Evropskou unii, b) odkaz na Program spoluprace a c) logo Euroregionu Nisa. Minimalni velikost plakatu je
A3 — formuldr k dispozici na www.ern.cz.

Webové stranky — Na stdvajicich nebo nové vzniklych internetovych strankach pfijemce vytvofi odkaz
na projekt, kde budou uverejnény informace o projektu, vc. a) odkazu na Evropskou unii, b) odkazu na Program
spoluprace a c) loga Euroregionu Nisa. Znak EU a odkaz na EU musi byt viditelny pfi otevieni internetové

stranky, aniz by byl uZivatel nucen presunout se na spodni ¢ast této stranky (bud' je logo umisténo pfimo
nahote nebo se stranka sama zobrazi v takové Urovni, aby bylo logo ihned vidét).

Materidl, Infomateridly, vybaveni — Na veskerych vystupech vyrobenych a vytisténych v ramci projektu
(letdky, plakaty, propagacni pfredméty, vécné dary, ceny do soutézi, sportovni potieby, fotodokumentace,
videozaznamy apod.) je nutné mit a) odkaz na Evropskou unii, b) odkaz na Program spoluprace a c) logo
Euroregionu Nisa.

Dale doporucujeme vsude — v bodech 1), 2), 3) - pouZit tuto vétu: ,Akce je soucasti projektu ,nazev”
podpoieného Evropskou unii z Evropského fondu pro regiondlni rozvoj z Programu spoluprace Ceska republika
— Svobodny stat Sasko 2014-2020 v rdmci Fondu malych projektl Euroregionu Nisa.”

a) Odkazem na Evropskou unii je myslena vlajka EU s dvojjazyénym odkazem na Evropskou unii a Evropsky
fond pro regionalni rozvoj,

b) odkazem na Program spoluprace je mysleno logo programu, které graficky propojuje spojeni mezi Ceskou
republikou (CZ) a Svobodnym statem Sasko (SN), v¢. podtitulku, ktery obsahuje slogan ,,Ahoj sousede. Hallo
Nachbar.”, ndzev dota¢niho programu , Interreg V A“ a pfislusné programové obdobi ,2014-2020“,

c) logem Euroregionu Nisa je myslena jeho graficka i textova ¢ast.
a), b), c) — viz trojlogo na zacatku této stranky

Vyjimku tvofi malé propagacni predméty (napf. propisovaci tuzky ¢i USB disky), kde staci uvést a) odkaz
na Evropskou unii bez odkazu na Evropsky fond pro regionalni rozvoj, b) odkaz na Program spoluprace bez
podtitulku (tj. pouze grafickd ¢ast), c) logo Euroregionu Nisa byt uvedeno nemusi.

V pripadé placenych radiovych spotl je postacujici uvést odkaz na spolufinancovani Evropskou unii nebo
Evropskym fondem pro regionalni rozvoj (postacujici je jedna z téchto variant), odkaz na ptinos intervence
mizZe byt vynechan.


http://www.ern.cz/
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V ramci projektu proto pofizujte jen takové predméty, které lze bez problému a trvale opatfit logy povinné
publicity —a to pfimo na predmétu (vyjimkou jsou pouze DVD nebo CD, kde |ze umistit publicitu na obal, avSak
pouze nejsou-li potisténa, u potisténych musi byt publicita pfimo na CD nebo DVD).

Pro pouziti odkazl a log plati dalsi pravidla:

- logo EU musi byt na prvnim misté, na prvni pozici zleva v horizontdlnim rfazeni a na nejvyssSi pozici ve

vertikalnim fazeni a nesmi byt mensi neZ jind pouZitd loga na vysku nebo Sifku (tykad se i odkazu

na Program spoluprace, v¢. podtitulku nebo loga pfijemce ¢i partner( projektu),

- mezi logy musi byt dostate¢ny rozestup,

- loga nesmi byt deformovan3, necitelna,

- musi byt uvedeny barevné, pouze v ¢ernobilych tisténych médiich je ptipustné Cernobilé provedeni,

- musi-li byt pouZito vicebarevné pozadi, je tfeba obdélnik loga ohranicit bilym pruhem o tloustce rovnajici
se 1/25 vysky obdélniku,

- logo EU musi byt uvedeno na vnéjsi obdlce (u plakatu apod. na prvni strané) a na dobfe viditelném misté

Na vsech akcich v ramci projektu (napf. jednani, konference, sportovni akce atd.) je nutno instalovat vlajku
Evropské unie, doporucujeme také instalovat vlajku Ceské republiky a vlajku némeckou. Na téchto akcich je
také treba zminit podporu z Evropské unie a Evropského fondu pro regiondlni rozvoj ustné.

V tiskovych zpravach a pfi vefejné poskytovanych rozhovorech je rovnéz tfeba zminit podporu z Evropské unie
a Evropského fondu pro regionalni rozvoj (a to i v ptipadé, Ze prijemce financuje z vlastnich zdroju).

Vsechna uvedena loga jsou k dispozici na www.ern.cz v rubrice FMP CZ-Sasko, na zaloZce Publicita, popf. na www.sn-
cz2020.eu v rubrice Publicita, na zaloZce Loga.

K vyuctovani je nutné dolozit veskeré dodrzeni povinné publicity — fotografie ze vSech akci s plakatem A3 a pfislusnymi

vlajkami, ukazku webovych stranek, min. 1ks od kazdého materialu, infomaterialu, vybaveni (popft. jejich fotografie),

tiskové zpravy apod.

Sankce za nedodrzeni pravidel publicity:

V pfipadé nedodrzeni pravidel publicity miZe byt na pfijemce uvalena sankce:

a)

b)

c)

Sankce v pfipadé nedodrZeni publicity u konkrétniho vystupu projektu (tj. publikace, mapa atd.) — ke kazdé
skupiné je stanoveno %, o které se krati vydaje pfimo vynaloZené v souvislosti s pofizenim vystupu:

e publicita Uplné chybi — vydaje se krati ve vysi 5 %,

e publicita je nekompletni — vydaje se krati ve vysi 3 %,

¢ publicita je nepredpisova — vydaje se kratio 1 %.

Sankce v pfipadé nedodrzeni publicity u konkrétniho prostfedku (nosice) publicity (tj. plakaty, pozvanky, letaky
atd.) — ke kazdé skupiné je stanoveno %, o které se krati vydaje na dany prostredek publicity:

e publicita Uplné chybi — vydaje se krati ve vysi 50 %,

o publicita je nekompletni — vydaje se krati ve vysi 25 %,

¢ publicita je nepredpisova — vydaje se krati ve vysi 15 %.

Sankce v pripadé nedodrzZeni publicity u propagacniho predmétu (tj. tricka, propisky atd.) — ke kazdé skupiné
je stanoveno %, o které se krati vydaje na dany propagacni predmét:

e publicita UpIné chybi — vydaje se krati ve vysi 100 %,

e publicita je nekompletni — vydaje se krati ve vysi 50 %,

¢ publicita je nepredpisova — vydaje se krati ve vysi 25 %.

Pokud nelze vydaje spojené s danym vystupem jednoznacné oddélit, uplatfiuje se uvedend sankce v % na celkové

zpUsobilé vydaje.

V pripadé nedodrZeni publicity u plakatu A3 nebo webovych stranek, bude uplatfiovana sankce na celkové zpUsobilé

vydaje v % jako v pfipadé nedodrzeni publicity u vystupu projektu.


http://www.ern.cz/
http://www.sn-cz2020.eu/
http://www.sn-cz2020.eu/

V pripadé, Ze dojde k poskozeni nékterého z nastrojl publicity cizi osobou, je pfijemce povinen dat tento nastroj
do plvodniho stavu minimalné na dobu udrzitelnosti projektu.

NedodrZeni povinné publicity v dennim tisku, TV/rozhlasovém vysilani ¢i odbornych publikacich je sankcionovano
pouze v pfipadé, Ze prijemce vysilani nebo ¢lanek v tisku ¢i odbornych publikacich financuje a ma tudiz jako zadavatel
pravo a moznost vysledny produkt ovlivnit.



